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UVDT pfijala Tiskovy kodex

alna hromada Unie vydavatel(l (UVDT) pred nedavnem ustavila Ceskou tiskovou radu (CTR) a
schvalila zakladni dokument pro jeji praci - Tiskovy kodex. Rada jako novy nezavisly a
samoregula¢ni organ UVDT ma pusobnost pro oblast periodického tisku. Hlavnimi ukoly je
vyfizovani stiznosti na porusovani Tiskového kodexu a metodicka €innost pfi dodrzovani a
precizovani profesnich zasad a etiky v tisku. Rada bude mit dvanact ¢lend, jejichz ukolem také
bude v praxi ové&fovat a doplfiovat ustanoveni Tiskového kodexu. Cinnost rady by méla byt
zahajena do konce roku. Tiskovy kodex obsahuje sedm kapitol: Svoboda tisku, jeho uloha a
vefejny zajem, Pravdivost a pfesnost, Ochrana osobnosti, Ochrana soukromi, Presumpce neviny,
Ovliviiovani, Déti. Napfiklad kapitola o pravdivosti a pfesnosti zprav oznacuje za neetické
zvefejfiovani nepotvrzenych tvrzeni a obvinéni, zejména urazlivé povahy. Clenové UDVT se také
vzdavaji nekalych metod pfi ziskavani informaci, které nesméji byt zkresleny neuplnosti,
zpracovanim, zkomolenim, zfalSovanim, titulky, doprovodnymi fotografiemi €i jinym obrazem ani
jejich popisem. Zvefejiiovani odbornych, zejména Iékarskych informaci nesmi vzbuzovat obavy Ci
nepfimérené nadéje. Vydavatelé se podle Tiskoveého kodexu zavazuji respektovat soukromi véetné
intimni sféry s vyjimkou jednotlivych pfipadud, kdy se soukromi urcité osoby tyka vefejného zajmu.
Zvlastni ochranu je tfeba poskytnout obétem trestnych €int a nehod. Ohled na obéti a pfibuzné ma
pfednost pfed uverejnénim identifikacnich informaci nebo fotografii, piSe se v kodexu. Zvlastni
pozornost je vénovana détem, u nichz ma ochrana soukromi pfednost pfed hodnotou informace. Pfi
zpravodajstvi by mél tisk vzdy brat zvlastni ohled na zajmy déti a mladistvych. Podle kodexu zpravy
o prohfescich mladistvych nesmi ztéZovat nebo branit jejich moznému znovuzaclenéni do
spolegnosti. Clenové UVDT deklaruiji svou odpovédnost viigi vefejnosti, ktera vyzaduje, aby tisk
nebyl ovliviiovan soukromymi nebo obchodnimi zajmy. Tisk musi takovym pokusum ¢Celit a musi
vzdy dbat o jasné rozliSeni mezi redakénim textem a zvefejnénim za ucelem reklamy nebo
propagace. Kodex oznacuje za neetické pfijimani jakychkoli vyhod za ucelem ovlivnit Sifeni Ci
nesifeni jakychkoli informaci. Statut CTR a Tiskovy kodex vznikly v navaznosti na principy
samoregulace v tisku uplatfiované v Evropé. Rady a etické kodexy maji ve vice nez 15 zemich,
pfevazné z Evropské unie. Ve vétsiné zemi jsou zfizeny profesnimi sdruzenimi, napfiklad ale v
Dansku nebo ve Svédsku vychazi princip tiskové samoregulace ze zakona. Nejrozsitengjsi je
cinnost Tiskové rady ve Velké Britanii, kde pfislusny urad rady vyfizuje okolo 2,5 tisice stiznosti
roéné. Statut Ceské tiskové rady, Tiskovy kodex a dal$i informace o UVDT jsou pFistupné na

.uvdt.cz




